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Статья посвящена особенностям интерпретации образа политического лидера с  точ-
ки зрения молодежи. Актуальность работы состоит в  сочетании фундированного обзора 
основных направлений изучения роли участия молодежи в  общественно-политическом 
процессе и  привлечения конкретного межрегионального эмпирического исследования, 
проведенного осенью 2018  г., что позволяет осветить разные аспекты ситуации. Эмпи-
рическая часть статьи базируется на реализованном проекте «Представления молодежи 
о возможностях молодежных лидеров и молодежных организаций в России», который про-
водился в конце сентября — начале октября 2018 г. в Санкт-Петербурге, Алтайском крае, 
Ленинградской области и Новосибирске. Методом исследования выступало личное стан-
дартизированное интервью, объем выборки составил 1000 респондентов (по 250 в каждом 
из регионов), которые являлись представителями молодежи в возрасте от 14 до 30 лет, по-
стоянно проживающими на территории рассмотренных субъектов Федерации. На основе 
факторного и кластерного видов анализа делается вывод о существовании пяти кластеров 
отношения к  политическому лидерству и  достаточной фрагментарности и  идеологически 
слабой дифференцированности образа лидера. Результаты анализа показывают связь 
некоторых характеристик респондентов (например, приоритетного способа получения 
информации о политике) и их представлений об идеальном образе молодежного полити-
ческого лидера. Статья будет интересна исследователям взаимодействия реального поли-
тического процесса и такой значимой группы населения, как молодежь, причем не только 
профессионально занимающимся данной тематикой, но и просто интересующимся состо-
янием данной социально-демографической группы.

Ключевые слова: политическое лидерство, молодежь, общественное мнение, ценно-
сти, установки, факторный анализ.

Настоящая статья посвящена особенностям интерпретации образа полити-
ческого лидера с точки зрения молодежи. Эмпирическая часть работы опира-
ется на проработанную теоретическую базу, имеющую отношение к проблемам 
определения роли и места молодежи в общественно-политическом процессе. 
Так, в ситуации, когда информационное поле средств массовой коммуникации 

*  Публикация подготовлена в рамках поддержанного РФФИ научного проекта № 18-011-
01184 «Потенциал молодежного политического лидерства в ходе политической социализации 
и циркуляции элит в российских регионах в 2010-е годы (на примере Юго-Западной Сибири 
и Северо-Запада РФ)».
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постоянно расширяется, в  современном обществе возникает насущная по-
требность выработать концептуальные подходы к  исследованию роли медиа 
в  формировании политических ценностей, установок и  ориентаций молодых 
граждан, места и  роли молодежи в  политических процессах и  факторов фор-
мирования ее политической культуры (Горшков, Шереги, 2010; Жилавская, 
2013; Камнев, 2013; Малик, 2009; Малькевич, 2015; Сергеев, 2002; Karagianni, 
Montgomery, 2018). Также в результате обзора вышедших за последнее время 
работ, касающихся проблемы политического лидерства в аспекте молодежной 
политики, следует выделить исследования, посвященные: государственному 
регулированию молодежной политики (Гукова, 2015; Ерофеева, Белоус, 2017; 
Зубок, Ростовская, Смакотина, 2016; Ильинский, 2001; 1999; Murphy, 2018; 
Zeldin, Gauley, Krauss, 2017); социальным связям молодежи (Каратабан, 2018, 
Коряковцева, 2016; Коряковцева, Гунта, 2015; Попова, 2018; Стародубцева, 
2018; Шабанов, 2005; Ларина, 2016); взаимодействию различных молодежных 
субкультур (Левикова, 2004; Омельченко, 2000); электоральным предпочтени-
ям молодежи (Морозов, 2018). 

Генезис традиционных форм политической активности обусловлен разви-
тием правового государства, формированием субъектности масс, рационали-
зацией политического процесса и ростом важности легитимации политической 
системы посредством политического участия. К традиционным формам поли-
тической активности относят участие в голосовании, политических кампаниях, 
взаимодействие с  органами государственной власти, местным самоуправле-
нием, политическими организациями, личные контакты с политиками, участие 
в акциях протеста и т. д. Традиционные формы политической активности обус- 
ловливаются социокультурным контекстом и особенностями политического ре-
жима. В  этом контексте заметен переход от традиционных форм активности 
к новым формам прямого участия (Федоров, 2014). И здесь ключевым концеп-
том становится политическое лидерство, так как именно оно выступает важней-
шим фактором, обусловливающим политическую активность, социализацию 
и  ресоциализацию молодежи. Образам политического лидерства посвящена 
эмпирическая часть настоящей статьи, базирующаяся на исследовании «Пред-
ставления молодежи о возможностях молодежных лидеров и молодежных ор-
ганизаций в России», которое проводилось в конце сентября — начале октября 
2018 г. в Алтайском крае, Ленинградской области, Санкт-Петербурге и Новоси-
бирске. Методом исследования выступало личное стандартизированное интер-
вью, объем выборки составил 1000 респондентов (по 250 в каждом из регио- 
нов), которые являлись представителями молодежи в возрасте от 14 до 30 лет, 
постоянно проживающими на названной территории.

Количественные показатели ответов респондентов не рассматриваются 
в данной статье как в силу иных задач исследования, так и в связи с осознан-
ным акцентом на фиксацию качественных, а  не количественных показателей 
образа лидерства. Основой для эмпирических выводов являются блоки пере-
менных, отражающие следующие важные стороны молодежного политического 
лидерства в современной России, которые могут стать составными частями об-
раза молодого политического лидера:
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1)	 источники политической информации, которыми пользуется потенциаль-
ный молодежный лидер; 

2)	 социальные установки, основанные на приоритетности коллективизма 
или индивидуализма;

3)	 сущностные признаки лидерства;
4)	 функциональные особенности молодежных политических организаций;
5)	 причинно-мотивационный аспект участия в  молодежных политических 

организациях или вступления в них;
6)	 степень доверия к общественно-политическим институтам;
7)	 формы политической активности молодежи, сочетающие готовность 

к участию в политической жизни и конкретные практики участия.

К данным блокам признаков применялись следующие виды анализа:

—— факторный анализ для нахождения комплексных новых признаков, т. е. 
факторов, которые могут более полно объяснить наблюдаемые связи 
между переменными, входящими в каждый из представленных блоков;

—— иерархический кластерный анализ для группировки заданных признаков 
по мере близости/удаленности друг от друга;

—— кластерный анализ методом К-средних для определения отдельных 
групп респондентов и выявления их дальнейших характеристик.

Для фиксации факторов, выступающих источниками политической инфор-
мации, была использована процедура факторного анализа на основе следую-
щих каналов информации, каждый из которых в разной степени представляет 
собой источник информации о политических событиях:

1)	 центральное телевидение;
2)	 региональное/местное телевидение;
3)	 центральные газеты;
4)	 региональные и местные газеты;
5)	 радио;
6)	 партийная литература, агитационные материалы;
7)	 научная литература;
8)	 друзья, знакомые;
9)	 родственники;

10)	 социальные сети, мессенджеры;
11)	 информационные интернет-ресурсы, новостные ленты, видеоматериа-

лы и т. д.

В табл. 1 представлена матрица, полученная методом главных компонентов 
с использованием ортогонального вращения в результате факторного анализа.

В результате построения факторного анализа образовались три достаточно 
явно выраженных фактора, которые можно сформулировать следующим об-
разом:
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фактор 1 — печатная продукция в качестве источника информации формиру-
ется прямой зависимостью значимых переменных таких источников информации 
о политических событиях, как партийная литература и агитационные материалы, 
региональные и местные газеты, центральные газеты, научная литература;

фактор 2 — такие источники информации, как телевидение, радио и Интер-
нет, формируются размежеванием (т. е. можно зафиксировать значимые пере-
менные с обратной связью) традиционных СМИ и информационных интернет-
ресурсов;

фактор 3 — личный круг общения как источник информации образован при-
знаками с  прямой связью и  включает в  себя родственников, друзей и  знако-
мых, общающихся друг с другом посредством сетевой коммуникации.

Таблица 1. Факторы — источники политической информации

Переменные

Компоненты
(коэффициент факторной нагрузки)

1 2 3

Партийная литература, агитационные 
материалы 0,672 – –

Региональные и местные газеты 0,670 0,325 –

Центральные газеты 0,664 – –

Научная литература 0,504 – 0,345

Центральное телевидение – 0,751 –

Региональное/местное телевидение – 0,665 –

Радио – 0,445 –

Информационные интернет-ресурсы, 
новостные ленты, видеоматериалы и т. д. – –0,373 0,355

Друзья, знакомые – – 0,773

Родственники – – 0,700

Социальные сети, мессенджеры – – 0,509

Для выявления личностных типов, определяющих поведенческую траекто-
рию в обществе, в рамках факторного анализа были обработаны переменные-
суждения, выражающие приоритеты интереса респондента к  другим людям. 
В  результате факторного анализа было построено несколько факторов на ос-
нове следующих переменных-суждений (табл. 2):

1)	 человек должен добиваться максимального комфорта для себя, а другие 
пусть заботятся о себе сами;

2)	 человек должен помогать бедным и слабым, даже если ему приходится 
жертвовать своим комфортом;
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3)	 в жизни максимальное внимание нужно уделять сохранению хороших от-
ношений с другими людьми;

4)	 в  жизни максимальное внимание нужно уделять достижению личного 
успеха;

5)	 главное — это уважение к сложившимся традициям и обычаям;
6)	 главное — это поиск нового в работе и жизни.

Таблица 2. Факторы социального действия

Переменные

Компоненты
(коэффициент факторной нагрузки)

1 2

Сохранение хороших отношений с другими 
людьми

0,726 –

Преемственность традиций 0,644 –

Альтруизм 0,550 –0,474

Поиск нового в работе и жизни 0,469 0,391

Достижение личного успеха – 0,762

Максимальный комфорт для себя – 0,684

Таким образом:
фактор 1 (коллективизм) формируется прямой зависимостью значимых пе-

ременных с приоритетным установлением и сохранением хороших отношений 
с другими людьми, выступающими за преемственность традиций, имеющими 
признаки альтруизма и стремящимися к поиску нового в работе и жизни;

фактор  2  (индивидуализм) образуется тесной положительной связью при-
знаков «достижение личного успеха» и «максимальный комфорт для себя».

Для выявления факторов, которые могут обозначить типологию лидерских 
признаков для молодых политиков (табл. 3), использовалась процедура фак-
торного анализа на основе следующих блоков переменных, дающих опреде-
ление молодежного лидерства и признаков политического лидерства в целом:

1)	 руководитель молодежного общественно-политического объединения;
2)	 депутат молодежного парламента;
3)	 молодой депутат представительных органов;
4)	 молодой руководитель политической партии;
5)	 активный политический блогер;
6)	 активист общественно-политического объединения;
7)	 молодой активист политической партии;
8)	 статус, занимаемая должность;
9)	 наличие большого числа единомышленников;
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10)	реальное влияние на политику;
11)	политическая активность;
12)	наличие каких-то ресурсов, в том числе материальных, и связей;
13)	известность.

Таблица 3. Факторы, определяющие тип молодежного политического лидера

Переменные

Компоненты
(коэффициент факторной нагрузки)

1 2 3 4 5

Политическая активность 0,633 – – – –

Активист общественно-политического 
объединения

0,577 – – – –

Молодой активист политической партии 0,574 – – – –

Руководитель молодежного общественно-по-
литического объединения

0,461 – – – 0,360

Молодой депутат представительных органов – 0,741 – – –

Молодой руководитель политической 
партии

– 0,690 – – –

Депутат молодежного парламента – 0,436 – – –

Наличие большого числа единомышленников – – 0,813 – –

Активный политический блогер – – 0,503 – –

Наличие каких-то ресурсов, в том числе мате-
риальных, и связей

– – – 0,731 –

Известность – – – 0,700 –

Статус, занимаемая должность – – – – 0,797

Реальное влияние на политику – – –0,497 – –0,554

В результате процедуры факторного анализа были получены пять новых 
компонентов (признаков), имеющих латентный характер:

фактор 1 — кластер «Активисты и руководители общественных и политиче-
ских организаций» включает признаки, связанные с активной позицией индиви-
дов в политической деятельности партий и общественных движений;

фактор  2  — кластер «Активисты и  лидеры представительных органов вла-
сти» образуется признаками, определяющих молодежного лидера как одного 
из  депутатов в  молодежном парламенте, в  представительных органах власти, 
руководителей политической партии;

фактор  3  — кластер «Активный политический блогер с  большим числом 
единомышленников» сформирован переменной, определяющей молодежного 
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лидера как обладающего именно такими характеристиками с  помощью пере-
менной, отражающей основной признак политического лидерства; 

фактор  4  — кластер «Известность и  наличие ресурсов» образуется стати-
стической связью одноименных переменных как ключевых признаков полити-
ческого лидерства;

фактор 5 — кластеры «Наличие должности» и «Реальное влияние на полити-
ку» включают соответствующие переменные с  обратной связью, что указыва-
ет на отсутствие реального влияния на политику лиц, имеющих определенный 
статус и должность в системе общественно-политических институтов.

Для выявления признаков, определяющих основные функции молодежных 
политических организаций (табл. 4), была использована процедура факторного 
анализа на основе следующих переменных, которые предполагают, что моло-
дежные политические организации:

1)	 выражают интересы молодежи;
2)	 решают общественные проблемы;
3)	 воспитывают молодежь;
4)	 вовлекают молодежь в политику;
5)	 объединяют граждан;
6)	 формируют органы власти;
7)	 принимают законы;
8)	 материально обеспечивают своих членов;
9)	 обеспечивают карьерный рост членов своей организации;

10)	разрабатывают политические идеи и программы;
11)	работают со СМИ. 

Таблица 4. Факторы, определяющие функции 
молодежных политических организаций

Переменные

Компоненты
(коэффициент факторной нагрузки)

1 2 3

Решают общественные проблемы 0,671 – –

Выражают интересы молодежи 0,629 – –

Воспитывают молодежь 0,596 – –

Вовлекают молодежь в политику 0,515 0,450 –

Объединяют граждан 0,502 – –

Разрабатывают политические идеи 
и программы 0,385 0,352 –

Обеспечивают карьерный рост членов своей 
организации – 0,764 –
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Окончание табл. 4

Материально обеспечивают своих членов – 0,629 0,353

Работают со СМИ 0,392 0,513 –

Принимают законы – – 0,781

Формируют органы власти – – 0,683

В результате факторного анализа были получены три новых компонента, ко-
торые можно интерпретировать следующим образом:

фактор 1 — молодежные политические организации как актор политической 
социализации;

фактор 2 — молодежные политические организации как социальный лифт;
фактор  3  — молодежные политические организации как канал рекрутиро-

вания элит.
Для выявления причинно-мотивационных факторов вступления в молодеж-

ные и  общественно-политические организации и  участия в  их деятельности 
(табл. 5) выбраны следующие наборы признаков:

1)	 совпадение целей и интересов;
2)	 идеологические предпочтения;
3)	 материальная заинтересованность;
4)	 потребность в самореализации;
5)	 наличие проблем, которые нельзя решить самостоятельно;
6)	 потребность в общении;
7)	 стремление к политической карьере;
8)	 идеологические причины участия;
9)	 реализация своих интересов;

10)	самореализация, самоутверждение;
11)	материальные соображения;
12)	общение с людьми близких интересов.

В результате факторного анализа были получены четыре новых компонента, 
которые можно интерпретировать как самореализацию в  коллективе едино-
мышленников (фактор 1), идейно-целевые причины (фактор 2), материальные 
причины (фактор 3) и карьерные устремления в политике (фактор 4).

Для построения факторов, определяющих формы политического участия 
респондентов за последние два-три года, выбраны следующие признаки:

1)	 обращался в государственные органы;
2)	 обращался в общественные организации;
3)	 участвовал в забастовках, митингах, демонстрациях;
4)	 участвовал в выборах;
5)	 участвовал в работе политических партий;



520
ПОЛИТЭКС. 2018. Том 14, № 4

Межрегиональные исследования молодежи

6)	 участвовал в работе общественных организаций;
7)	 участвовал в несанкционированных акциях протеста;
8)	 использовал личные связи и вознаграждения;
9)	 материально поддерживал политиков и их проекты;

10)	обсуждал политику в социальных сетях, делал репосты политической ин-
формации.

Таблица 5. Факторы причинно-мотивационного характера работы в молодежных 
и общественно-политических организациях

Переменные
Компоненты

(коэффициент факторной нагрузки)

1 2 3 4

Совпадение целей и интересов (мотив 
вступления в молодежную политическую 
организацию)

0,620 0,301 – –

Реализация своих интересов (причина участия 
в работе общественно-политической организации) 0,533 – – –

Потребность в самореализации (мотив вступления 
в молодежную политическую организацию) 0,487 – – 0,416

Стремление к политической карьере (мотив 
вступления в молодежную политическую 
организацию)

0,323 – – –

Идеологические причины участия (причина участия 
в работе общественно-политической организации) – 0,740 – –

Идеологические предпочтения (мотив вступления 
в молодежную политическую организацию) – 0,666 – –

Материальная заинтересованность (мотив 
вступления в молодежную политическую 
организацию)

– – 0,744 –

Материальные соображения (причина участия 
в работе общественно-политической организации) – – 0,730 –

Потребность в общении (мотив вступления 
в молодежную политическую организацию) – – 0,331 0,305

Самореализация, самоутверждение (причина 
участия в работе общественно-политической 
организации)

– – – 0,686

Наличие проблем, которые нельзя 
решить самостоятельно (мотив вступления 
в молодежную политическую организацию)

– 0,389 – 0,576

Общение с людьми близких интересов 
(причина участия в работе общественно- 
политической организации)

– – – 0,476

В табл. 6 представлена матрица повернутых компонентов на основе выше- 
упомянутых признаков политического участия.
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Таблица 6. Факторы политического участия молодежи за последние два-три года 

Переменные

Компоненты
(коэффициент факторной нагрузки)

1 2 3 4

Участвовал в несанкционированных 
акциях протеста

0,789 – – –

Участвовал в забастовках, митингах, 
демонстрациях

0,761 – – –

Обсуждал политику в социальных сетях, 
делал репосты политической информации

0,490 – – –

Участвовал в работе общественных 
организаций

– 0,707 – –

Участвовал в работе политических партий – 0,677 – –

Участвовал в выборах – 0,542 – –

Обращался в государственные органы – – 0,794 –

Обращался в общественные организации – – 0,734 –

Материально поддерживал политиков 
и их проекты

– – – 0,746

Использовал личные связи 
и вознаграждения

– – – 0,708

Полученные четыре фактора можно интерпретировать следующим обра-
зом:

фактор 1 — участие в неконвенциональных формах защиты интересов вклю-
чает признаки, связанные с участием в несанкционированных акциях протеста, 
забастовках, митингах, демонстрациях при постоянном обсуждении политиче-
ских событий в социальных сетях;

фактор 2 — участие в конвенциональных формах защиты интересов вклю-
чает признаки, связанные с участием в работе общественных организаций, по-
литических партий, а также участие в избирательных процессах;

фактор 3 — обращение в государственные и общественные институты вклю-
чает только одноименные признаки;

фактор 4 — непубличные формы защиты интересов включают такие призна-
ки, как материальная поддержка политиков и их проектов, а также использова-
ние личных связей и вознаграждения.

Результаты построения соответствующих факторных матриц позволяют 
определить элементы моделей молодежного лидерства в политической сфере. 
Эти элементы включают в себя перечисленные выше факторы — от источников 
политической информации до форм политической активности. 
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При построении иерархического кластерного анализа со всеми группами 
полученных факторов, являющихся элементами моделей молодежного поли-
тического лидерства, получены данные, представленные на дендрограмме (см. 
рис.), где по мере близости и  удаленности расположились факторные пере-
менные в качестве объектов кластеризации.

По вертикали: номера кластеров в  построенной дендрограмме, которые 
присваиваются каждой переменной, имеющие машинную кодировку NFAC 
(N разбиение факторной переменной).

По горизонтали: числа от 0  до 25  являются условной шкалой расстояний 
между кластерами на каждом из уровней кластеризации; 0 соответствует наи-
меньшему расстоянию на первом этапе кластеризации, а  25  — наибольшему 
расстоянию на последнем этапе.

NFAC1_3 — коллективист
NFAC2_3 — индивидуалист

Рис. Модели молодежного политического лидерства в современной России. 
Дендрограмма с использованием метода Варда. Совмещение кластера 

перемасштабированных расстояний



523
ПОЛИТЭКС. 2018. Том 14, № 4

Лагутин О. В., Негров Е. О.  Образ идеального политического лидера глазами молодежи

NFAC1_1 — печатная продукция как источник информации
NFAC2_1 — телевидение, радио, Интернет
NFAC3_1 — личный круг общения как источник информации
NFAC1_2  — активисты и  руководители общественных, политических орга-

низаций
NFAC2_2 — активисты и лидеры представительных органов власти
NFAC3_2  — активный политический блогер с  большим числом единомыш-

ленников
NFAC4_2 — известность и наличие ресурсов как ключевой признак полити-

ческого лидерства
NFAC5_2 — наличие должности, позволяющей влиять на политику
NFAC1_4 — молодежные политические организации как актор политической 

социализации
NFAC2_4 — молодежные политические организации как социальный лифт
NFAC3_4  — молодежные политические организации как канал рекрутиро-

вания элит
NFAC1_5 — самореализация в коллективе единомышленников
NFAC2_5 — идейно-целевые причины
NFAC3_5 — материальные причины
NFAC4_5 — карьерные устремления в политике
NFAC1_7 — активная конвенциональная форма защиты интересов
NFAC2_7 — активная неконвенциональная форма защиты интересов
NFAC3_7 — пассивная конвенциональная форма защиты интересов
NFAC1_6 — участвовал в неконвенциональных формах защиты интересов
NFAC2_6 — участвовал в конвенциональных формах защиты интересов
NFAC3_6 — обращался в государственные и общественные институты
NFAC4_6 — закулисные формы защиты интересов
На основе результатов иерархического кластерного анализа можно заклю-

чить, что образы молодежных лидеров в  представлениях молодежи связаны 
с их личностными характеристиками. Можно выделить следующие критерии по-
ведения: стратегии защиты интересов (конвенциональные/неконвенциональ-
ные), формы социального действия (коллективистские/индивидуалистские), 
приоритетные источники политической информации (печатные/цифровые), 
причины вступления в молодежные политические организации (материальные 
и карьерные/идейные).

Таким образом, представления молодежи об образе политического лиде-
ра можно разделить на несколько кластеров, обобщенные данные по которым 
представлены в табл. 7.

На основе представленных данных можно заключить, что существуют пять 
основных кластеров, к  которым можно соотнести представления о  лидерстве 
среди молодежи.

В первом кластере преобладают приоритет и опыт участия в неконвенцио- 
нальных формах защиты своих интересов и  интересов своей группы; полити-
ческий лидер понимается как коллективист, а респонденты, выбирающие такой 
образ, обычно предпочитают печатную продукцию в качестве источника инфор-
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мации. Ключевыми признаками политического лидерства в таком случае стано-
вятся известность и наличие ресурсов, а мотивы лидерства лежат в материаль-
ной и карьерной плоскости.

Таблица 7. Основные кластеры представления молодежи

1 2 3 4 5

Тип 
личности

Коллективист – – – Индивидуа-
лист

Предпочитае-
мые источни-
ки информа-
ции

Печатная про-
дукция – –

Личный круг 
общения как 
источник 
информации

Телевидение, 
радио 
и Интернет

Тип 
поведения

Приоритет 
и опыт учас- 
тия в некон-
венциональ-
ных формах 
защиты своих 
интересов 
и интересов 
своей группы

Сочетание 
активных 
конвенцио- 
нальных 
и закулисных 
форм защиты 
интересов 
своих инте-
ресов и инте-
ресов своей 
группы

Отсутствие 
объединяю-
щих характе-
ристик группы

Молодежные 
политические 
организации 
как акторы 
политической 
социализации 
и как канал 
социального 
лифта

Предпочтение 
участия в пас-
сивных и кон-
венциональ-
ных формах 
защиты своих 
интересов

Образ 
молодежного 
лидера

Ключевые 
признаки по-
литического 
лидерства — 
известность 
и наличие 
ресурсов; 
мотивы 
лидерства —  
материаль-
ные причины 
и карьерные 
устремления 
в политике

Молодежные 
политические 
организации 
как канал ре-
крутирования 
элит (соци-
альный лифт)

Активный 
политический 
блогер с боль-
шим числом 
единомыш-
ленников или 
обладатель 
должности, 
позволяющей 
влиять на по-
литику

Активисты 
и руко-
водители 
общественных 
политических 
организаций, 
ориентиро-
ванные на 
самореализа-
цию в коллек-
тиве едино-
мышленников

Активисты 
и лидеры, 
работающие 
в представи-
тельных ор-
ганах власти, 
идущие туда 
по идейным 
причинам

Представители второго кластера предпочитают сочетать активные конвен-
циональные и непубличные формы защиты интересов своих интересов и инте-
ресов своей группы, а молодежные политические организации воспринимают 
как канал рекрутирования элит.

В рамках третьего кластера можно зафиксировать отсутствие объединяю-
щих характеристик группы, а  образ молодежного лидера представляет собой 
активного политического блогера с  большим числом единомышленников или 
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обладателя должности (публичной или непубличной), позволяющей влиять на 
политику.

У представителей четвертого кластера основным источником информации 
является личный круг общения, а в качестве политического лидера восприни-
маются активисты и руководители общественных и политических организаций, 
ориентированные на самореализацию в коллективе единомышленников. Кана-
лом продвижения по карьерной лестнице признаются молодежные политиче-
ские организации как акторы политической социализации.

Заключительный, пятый кластер включает в  себя индивидуалистов, пред-
почитающих в  качестве источников политической информации продукцию 
электронных СМИ, имеющих практику участия в пассивных конвенциональных 
формах защиты своих интересов, а также опыт обращения в государственные 
и/или общественные институты и участия в конвенциональных формах защиты 
интересов. Самих политических лидеров такие представители воспринимают 
как акторов, работающих в представительных органах власти, идущих туда по 
идейным причинам.

Подведем итоги. В  сознании молодежи на современном этапе сформиро-
ван определенный образ политического лидера. В  его основе лежат разные 
основания  — как этические, апеллирующие к  справедливости политических 
решений, так и  прагматические, связанные со стремлением к  безопасности 
и необходимостью принимать существующие правила игры. Поскольку доволь-
но часто молодые люди не могут понять, каким образом проблемы, затрагива-
емые политическими лидерами, соотносятся с их собственными проблемами 
и каким образом публичные политические платформы лидеров могут повлиять 
на их собственную повседневную жизнь, мы можем зафиксировать достаточно 
существенный разброс мнений по этому поводу. Образ современного полити-
ческого лидера глазами молодежи достаточно фрагментарен и слабо диффе-
ренцирован идеологически, так как преобладают утилитарные ценности успеха 
и встраивания в систему.
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The article deals with the peculiarities of interpretation of the image of a youth political leader 
from the point of view of youth. The relevance of the study is a combination of a well-founded 
overview of the main directions of research of the role of youth participation in the social and 
political process and the involvement of a specific interregional empirical research conducted 
in the autumn of 2018, which allows highlighting various aspects of the situation. The empirical 
part of the research is based on the study “Ideas of Youth about Possibilities of Youth Leaders 
and Youth Organizations in Russia”, which was conducted in late September and early October 
2018 in four constituent entities of the Russian Federation — Altai Krai, Leningrad and Novosibirsk 
Regions, and St. Petersburg. The method of research was a personal standardized interview with 
the sample size of 1000 respondents (250 in each of the regions) — the young people aged 14 to 
30, the permanent residents of the territory of the studied subjects of the federation. Based on 
the factor analysis, there are five clusters of attitudes towards political leadership and sufficient 
fragmentation and ideologically weak differentiation of the leader’s image concluded. The results 
of the analysis have shown the connection of some characteristics of the respondents (for ex-
ample, the priority method of obtaining information about politics) and their ideas about the ideal 
image of a youth political leader. The article is of interest to researchers in the topic of interaction 
between the real political process and such a significant group of the population, such as young 
people, both professionally engaged in this topic and simply interested in the status of this socio-
demographic group.
Keywords: political leadership, youth, public opinion, values, attitudes, factor analysis.
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