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В работе изучается сетевой политический имидж одного из региональных руководителей 
субъекта Российской Федерации. Основная цель исследования — сравнить символико-
смысловое наполнение имиджа политического лидера в  предвыборный и  межвыборный 
периоды его деятельности. В  качестве примера анализируется имидж Г. С. Никитина, гу-
бернатора Нижегородской области. Отталкиваясь от постулатов теории информационного 
общества, и используя качественно-количественный контент-анализ, изучаются текстовые 
данные — новостные сообщения, размещенные на  сайте Правительства Нижегородской 
области, в  которых упоминается глава областной исполнительной власти. Объем выбор-
ки — 89 новостных сообщений, размещенных в  период с  3  мая по  3  сентября 2023  г., 
незадолго до губернаторских выборов (8–10 сентября 2023 г.). Смысловой единицей ана-
литического наблюдения при изучении данных стал имиджево-ролевой конструкт, кото-
рый является релевантным инструментом для анализа политического имиджа. Результа-
ты текущей работы сопоставлены с  итогами предыдущего аналогичного исследования, 
где рассматривался имидж главы региона в  более ранний период времени (27  ноября 
2021 г. — 9  июня 2022  г.). Результаты исследования продемонстрировали сохранение 
позиций двух наиболее часто используемых в содержании имиджа политического лидера 
имиджево-ролевых конструкта — «хозяйственник» и  «командный игрок». Таким образом, 
сделан вывод о  том, что в  содержании имиджа главы региона устойчиво, на  протяжении 
разных временны́х промежутков прослеживается наличие акцента на  его нацеленности 
на развитие в области промышленности и бизнеса, решении вопросов, связанных с функ-
ционированием различной региональной инфраструктуры, а  также на  интенсивном вза-
имодействии с  представителями органов федеральной власти и  руководителями других 
субъектов Российской Федерации.
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ВВЕДЕНИЕ

Регулярное и  надлежащее проведение процедуры выборов является ос-
новным требованием для функционирования демократии [Merten, 2021, с. 61]. 
Избирательный процесс представляет собой важнейшее звено в развитии лю-
бого государства. Выборы позволяют сформировать органы государственной 
власти, поддержать или изменить сложившуюся расстановку политических сил, 
а обществу открывают возможности для выражения своего мнения относитель-
но происходящих в стране процессов, а также — для агрегации и артикуляции 
собственных интересов. Учитывая значимость избирательных процедур как для 
общества, так и для власти, неслучайно, что данной теме уделяется повышенное 
внимание и со стороны научного сообщества.

Ученые рассматривают различные аспекты избирательных практик и их вли-
яния на  те  или иные общественные и  политические процессы и  отношения. 
Например, в одной из недавних работ Ф. Вебер-Штайна отмечается, что после 
решения Великобритании о выходе из Европейского союза, избрания Дональда 
Трампа президентом США в 2016 г., а также вхождения партии «Альтернатива 
для Германии» («АдГ») в немецкий Бундестаг в 2017 г., особую актуальность при-
обрела тема эмоций в политике. Причем эта тема стала настолько актуальной, 
что, по мнению Вебер-Штайна, она сегодня прочно вошла в содержание полито-
логических образовательных программ и дисциплин [Weber-Stein, 2022, р. 268].

Отдельного внимания заслуживает и  анализ имиджа политических канди-
датов в период избирательных кампаний. Причем в условиях продолжающейся 
цифровизации общества вопросы о  том, как формируется имидж политика, 
какой отклик он находит в обществе и среди потенциального электората, какова 
эффективность подобранного символического содержания и  какие стратегии 
используются лидером и партией (и их сторонниками) в различных каналах по-
литической коммуникации, представляются особенно актуальными. Более того, 
любопытным остается и вопрос непосредственно о сетевом имидже, в частности 
о том, отличается ли символическое содержание имиджа политика в простран-
стве интернет-коммуникации и на других информационных площадках. Вызывает 
интерес и сравнение имиджа политического лидера в условиях избирательной 
кампании и в период осуществления полномочий в рамках своей непосредствен-
ной деятельности, например, на посту руководителя территориального субъекта.

Научная проблема, изучению которой посвящено представленное иссле-
дование, — влияние избирательной кампании на  содержание имиджа поли-
тического лидера в  сетевом информационном поле. Цель данной работы — 
провести сравнительный анализ символико-смыслового наполнения сетевого 
политического имиджа одного из  региональных российских руководителей 
в период выполнения им своих служебных полномочий и в период электораль-
ной кампании. Для выполнения указанной цели необходимо сперва установить 
основные тематические пункты в символическом содержании сетевого имиджа 
политика (1) в  период его работы в  должности главы региона и  (2) в  период, 
наступивший после объявления им об участии в избирательной кампании, и (3) 
сравнить выявленные пункты между собой.
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ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВАНИЯ

Вопросам изучения политического имиджа уделено немало внимания в рус-
скоязычных работах [Василенко, Дебольская, 2020; Головченко, 2018; Канюков, 
2018; Курманина, 2017; Толкалов, 2013] и — в зарубежных [Bird, Hickey, Leavitt, 
Robinson, 2022; Severt, Hahm, 2020; Warren, Schneider, Smith, Hibbing, 2020; 
Coakley, Garry, Matthews, O’Leary, 2019; Wright, Tomlinson, 2018].

В  научном сообществе предпринимаются активные попытки сформулиро-
вать точное и релевантное различным тенденциям развития политических от-
ношений и процессов определение понятия «имидж». В работе, посвященной 
анализу политического имиджа кандидатов на выборах в США 1984 г., Л. Шилз 
отмечает, что в содержании имиджа кандидата можно найти такие компоненты, 
как «характерные атрибуты политика, личностные черты и точное описание их 
происхождения» [Shyles, 1988, p. 18]. Согласно Н. А. Синеокой, имидж полити-
ческого лидера — это «совокупность его образов как личности и профессиона-
ла» [Синеокая, 2017, c. 236], а Т. Н. Пищева говорит о том, что имидж зачастую 
интерпретируется как «специально сконструированное и  растиражированное 
отражение личности политика (власти, партии, страны и т. д.)» [Пищева, 2011, 
c. 47].

Выделим как минимум ряд научно-исследовательских направлений, связан-
ных с изучением явления политического имиджа. Одно из них — это изучение 
конкретных содержательно-смысловых и коммуникативных черт в символиче-
ском наполнении имиджа политического лидера, как в  ходе выполнения им 
каких‑либо текущих полномочий, так и в ходе предвыборной кампании. В иссле-
довании Ф. Бёллера и М. Б. Зиверта рассматривается деятельность Д. Трампа 
в  первые сто дней его пребывания на  посту президента США. Авторы пишут 
о выявлении сложившегося контраста между (само)презентацией Трампа и эй-
форией его сторонников, с одной стороны, и массовой критикой от ведущих СМИ 
и значительной части либеральной американской общественности — с другой 
[Böller, Siewert, 2017, p. 329]. В частности, по мнению авторов, на примере по-
пыток Республиканской партии провести реформу здравоохранения проявился 
ограниченный характер влияния главы Овального кабинета на законодательный 
процесс в связи с тем, что президент не смог убедить достаточное количество 
критиков внутри партии в  необходимости предложенной реформы (несмотря 
на  позиционирование себя как «специалиста по  заключению сделок» («Deal 
Maker») [Böller, Siewert, 2017, p. 333].

Результаты исследования имиджа кандидатов, распространявшегося в пред-
дверии федеральных выборов в немецкий Бундестаг 2017 г., представлены в ра-
боте К. Хинца, С. Зюнклера и Д. Левандовски. Как они пишут, всем, кто искал 
имена кандидатов в депутаты нового парламентского созыва в поисковой систе-
ме Google незадолго до проведения федеральных выборов 2017 г., на интернет-
страницах результатов поиска впервые, в дополнение к обычным результатам, 
были показаны информационные окна с  основными данными о  человеке, ин-
формацию о  котором они искали. Кандидаты смогли заполнить эти инфор-
мационные блоки (Infoboxen) содержанием, выражающим свои политические 
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позиции. По мнению авторов, данный новый канал политической коммуникации 
в период избирательной кампании очень важен для общественного восприятия, 
поскольку результат поиска в Google часто является первым источником инфор-
мации для граждан [Hinz, Sünkler, Lewandowski, 2020, p. 94].

С  помощью подобных информационных блоков/окон в  Google (Google-
Infoboxen) политические кандидаты распространяют информацию о своих по-
литических позициях и в то же время представляют себя обществу в качестве 
политиков, создавая тем самым гибридную форму коммуникации, включающую 
в  себя и  функцию передачи информации, и  функцию самопрезентации [Hinz, 
Sünkler, Lewandowski, 2020, p. 97]. По итогам исследования было установлено, 
что с  точки зрения тематики, представленной в  содержании данных инфор-
мационных блоков о  кандидатах от  различных партий, наибольшая степень 
единства тем (своего рода «связующая сила» (Bindungskraft)) и, следовательно, 
наименьшее тематическое многообразие наблюдается в  информации о  кан-
дидатах от  партии ХСС (CSU), а  наименьший уровень внутри тематического 
«согласия» — у  кандидатов от  партии «Зеленые» («Die Grünen»). При этом ав-
торы отмечают, что по  результатам рассмотрения дублирования и  пересече-
ния информационно-тематического содержания между кандидатами от одной 
партии невозможно выявить какие‑либо закономерности и построить соответ-
ствующую модель, например, с точки зрения соотношения данных показателей 
и численности партии [Hinz, Sünkler, Lewandowski, 2020, p. 108].

Часто в  тематических исследованиях обращается внимание и  на  роль 
средств массовой информации и различных медиа в формировании и распро-
странении символического наполнения имиджа политического кандидата или 
партии. Как пишут в  одной из  своих недавних работ М. Лайдекер-Зандманн 
и С. Гайзе, для политических деятелей освещение в СМИ представляет собой 
не только возможность, но и риск, поскольку, во‑первых, нет никакой гарантии, 
что СМИ обратят какое‑либо внимание на предлагаемую актором стратегию, его 
конкретное послание-сообщение или знаковое для него мероприятие в рамках 
его избирательной кампании; во‑вторых, существуют сомнения в том, что СМИ 
будут распространять соответствующую информацию в неизменном (нефиль-
трованном) виде. В этой связи знание о том, как СМИ воспринимают и переда-
ют контент и коммуникационные стратегии партий в своих репортажах и какие 
критерии они используют для их оценки, дает политическим деятелям важную 
информацию для планирования их конкретной кампании [Leidecker-Sandmann, 
Geise, 2020, p. 269].

Отдельное внимание в  научном сообществе отводится значимости новых 
медиа в диалоге между политическим субъектом и обществом. По меткому за-
мечанию В. Шульца, интернет сегодня предлагает комплексный, более гибкий 
и  экономичный доступ к  политической информации, чем традиционные СМИ 
[Schulz, 2019, p. 80]. Отталкиваясь от анализа существующей научной литерату-
ры по теме эффекта влияния политической онлайн-информации на предвыбор-
ную мобилизацию избирателей (в том числе по сравнению с другими источника-
ми информации), объясняя теоретические и методологические основы анализа 
предвыборной мобилизации избирателей на федеральных выборах в Германии 
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2013 г., В. Шульц детально рассматривает взаимное влияние друг на друга осо-
бенностей использования СМИ и  предвыборной мобилизации избирателей, 
в частности изучая эффекты от использования интернета и других источников 
информации [Schulz, 2019, p. 81].

Еще одно направление исследований, связанное с анализом политическо-
го имиджа, — это изучение особенностей его восприятия обществом. Авторы 
исследования под названием «Кто идеальный кандидат? Критерии отбора кан-
дидатов в  депутаты Бундестага Германии» («Wer ist der ideale Kandidat? Aus-
wahlkriterien bei der Kandidatenaufstellung zum Deutschen Bundestag») М. Кор-
дез и  Д. Хеллманн пишут, что благодаря тому, что в  процессе выдвижения 
кандидатов на  выборы так или иначе участвуют не  только сами претенденты 
на политические посты, но и потенциальные избиратели, в политической науке 
утвердилась модель спроса и предложения, описывающая процесс выдвижения 
кандидатов следующим образом: политические субъекты (заявители) выдви-
гают себя в качестве потенциальных кандидатов и отбираются в соответствии 
с предпочтениями избирателей (выступающими в роли запрашивающего лица) 
[Kordes, Hellmann, 2020, p. 69].

Авторы указанного исследования изучают, в частности, то, какие характери-
стики политических субъектов были важны или очень важны для избирателей 
всех партий, как на окружном, так и на региональном уровне. Они пришли к вы-
воду, что требования к кандидату в Бундестаг разнообразны. Кандидаты должны 
быть «публично презентабельными» (öffentlich vorzeigbar), лояльными и в то же 
время активными в  своей политической партии и  всегда привносить глоток 
свежего воздуха из внепартийной деятельности. При этом Кордез и Хеллманн 
признают, что иногда эти качества трудно совместить друг с  другом [Kordes, 
Hellmann, 2020, p. 83].

Несмотря на немалый пласт научных работ по теме политического имиджа, 
ряд важнейших сфер в  рамках данного направления остается недостаточно 
изученным. В  связи с  динамичностью современного информационного поля 
особый интерес вызывают содержание и методы формирования сетевого имид-
жа политического субъекта. Кроме того, сохраняет актуальность и  сравнение 
имиджа политического актора в  разные периоды его деятельности: не  только 
в ходе предвыборной кампании, но и в процессе выполнения им своих служеб-
ных обязанностей или иной деятельности. В нашей работе предпринята попытка 
провести сравнительный анализ символико-смыслового наполнения сетевого 
политического имиджа одного из глав субъекта Российской Федерации в раз-
ные периоды его деятельности.

МЕТОДОЛОГИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ

Анализ обозначенной в  работе проблемы целесообразно провести через 
теоретико-концептуальную рамку, основным элементом которой является 
теория информационного общества. Внимание данной теории фокусирует-
ся на  вопросах использования информационных технологий для «повышения 
эффективности, снижения издержек и  решения организационных проблем 
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в  рамках отдельных политических процессов, например, в  ходе организации 
и проведения выборов» [Современная политическая наука, 2020, c. 747]. В ус-
ловиях информационного общества происходят серьезные изменения в сфере 
политической коммуникации, в  частности, она становится более динамичной, 
изменчивой, а также более прозрачной и открытой (впрочем, подобная прозрач-
ность и открытость проявляются далеко не всегда).

Еще одна теория, на  которую необходимо опереться в  рамках текущего 
исследования, — теория использования (медиа) и  (получения) удовлетворе-
ния (uses and gratification theory). Она относится к  теориям среднего уровня 
и  объясняет «причины, или, другими словами, мотивации или потребности, 
которые движут аудиторией при использовании медиа» [Дунас и др., 2019, с. 7]. 
По  мнению ученых, в  методологическом инструментарии указанной теории 
находится понятие функции: «Медиа выполняют определенные функции, а ау-
дитория вправе выбирать, какая из функций нужна самой аудитории в данный 
момент для удовлетворения потребностей» [Дунас, Вартанов, Кульчицкая и др., 
2019, с. 8].

В данной работе в качестве объекта изучения выбрано содержание имиджа 
регионального руководителя, представленное в  новостных сообщениях, раз-
мещенных на  официальном интернет-сайте правительства региона. В  функ-
циональном смысле официальный веб-сайт, в  отличие от  интернет-страницы 
главы субъекта РФ в социальных медиа, используется прежде всего для инфор-
мирования и презентации результатов и деталей работы лидера на своем по-
сту. Посетители же официального сайта заходят на него преимущественно для 
просмотра новостей и  анонсов, а  для оставления собственных комментариев 
и прочтения комментариев других пользователей используют скорее страницы 
руководителя региона в социальных медиа. Через специфику новостного кон-
тента в  сознании индивида и  групп формируется некое представление/образ 
политика, причем на складывающийся образ никак не влияет дополнительная 
информация (например, комментарии других пользователей, как в  социаль-
ных медиа), так как пользователю показывается исключительно официальное 
новостное сообщение. В  этой связи новостные сообщения о  главе региона 
на интернет-сайте (при отсутствии возможности оставления комментария) спо-
собны крайне эффективно выполнять функцию построения и демонстрации не-
обходимого для самогó лидера и его сторонников имиджа. Поэтому в текущем 
исследовании в качестве объекта изучения выбран информационно-новостной 
массив данных, размещенных именно на официальном интернет-сайте органа 
региональной исполнительной власти.

Скорость и изменчивость коммуникации в сетевом информационном поле 
делает актуальным вопрос о  концептуальном инструментарии, используемом 
для ее изучения. Подобный инструмент должен быть релевантным той инфор-
мационной среде, для анализа которой он и применяется (например, ему не-
обходимо учитывать динамичность и изменчивость коммуникации в сети). В ка-
честве этого инструмента в работе используется имиджево-ролевой конструкт, 
под которым подразумевается «обобщенная совокупность содержательно-
смысловых компонентов и  символов, с  помощью которых демонстрируется 
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позиция и  действия лидера в  отношении целого ряда вопросов различной 
функционально-тематической направленности» [Каминченко, 2021, c. 26]. Обо-
значенный концепт является вариативным и  учитывает ситуативный контекст, 
а его выявление возможно при анализе вербальных или невербальных коммуни-
кативных актов участников политического процесса. Среди имиджево-ролевых 
конструктов, рассматривавшихся в одной из предыдущих работ, были обозначе-
ны следующие: «командный игрок», «организатор», «хозяйственник», «открытый 
лидер, слышащий общество», «кризисный менеджер», «лидер, устремленный 
в  будущее», «болельщик», «строитель», «человек, знающий и  чтущий историю 
страны/города», «человек, интересующийся культурой и искусством», «семья-
нин» и т. д. [Каминченко, 2021, c. 29–30].

В процессе выявления конкретных имиджево-ролевых конструктов опреде-
ленную роль сыграли и существующие в науке типологии политического лидер-
ства, например, типология, представленная М. Дж. Херманн, где она выделяет 
следующие типы лидеров: «знаменосец», «служитель», «торговец» и  «пожар-
ный» [Херманн, 1991, с. 1]. Символико-смысловое содержание типов и функций 
политического лидерства помогает сформировать представление о наполнении 
конструируемого имиджа политика и партии и его отражении в общественном 
сознании, становясь надежным теоретическим инструментом при выявлении 
и изучении особенностей политического имиджа.

Для использования выделенного в  работе концепта необходимо произве-
сти сбор данных, позволяющих сделать выводы о  наличии либо отсутствии 
того или иного концепта в  содержании имиджа политического лидера или 
партии. В  нашем случае информационный массив данных составили новост-
ные сообщения, размещенные на  официальном сайте Правительства Ниже-
городской области1 (причем только те  сообщения, в  которых упоминается 
глава региона — Г. С. Никитин, выдвинувший свою кандидатуру на  очередных 
выборах губернатора области). Обработка данных осуществлена при помощи 
качественно-количественного контент-анализа, который является релевантным 
эмпирико-методологическим инструментом для реализации поставленных ис-
следовательских задач.

Выбор для исследования имиджа именно главы нижегородского региона 
обусловлен тем, что в 2023 г. в области проходят губернаторские выборы, по-
этому представляется возможным сравнить актуальное символико-смысловое 
содержание имиджа регионального лидера в период непосредственно прове-
дения электоральной кампании и в более ранний, неэлекторальный период дея-
тельности нижегородского губернатора. Учитывая качественно-количественный 
тип анализа, полагаем, что в текущем исследовании вполне достаточно сосре-
доточить внимание на имидже одного регионального политического лидера.

В качестве смысловой единицы аналитического наблюдения в ходе рассмо-
трения используется непосредственно имиджево-ролевой конструкт, а  еди-
ницей счета — новостные сообщения с  сайта регионального правительства. 

1  Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/ (дата 
обращения: 11.10.2023).
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Специфика цели исследования отразилась и  на  временнóм периоде анализа 
текстов: в информационный корпус данных отобраны только те новостные со-
общения, которые были размещены на  сайте органа исполнительной власти 
после 3  мая 2023  г. (так как именно в  этот день появились сообщения о  том, 
что во  время рабочей встречи Президента России и  губернатора Нижегород-
ской области В. В. Путин поддержал выдвижение кандидатуры Г. С. Никитина 
на губернаторские выборы, запланированные на 8–10 сентября 2023 года2). Мы 
решили, что за  начальную точку отсчета необходимо взять именно указанную 
дату, после которой целесообразно начать проведение анализа соответству-
ющих текстов, несмотря на то что были и другие варианты, например 31 июля 
(когда действующий глава региона был официально зарегистрирован в качестве 
кандидата для участия в губернаторских выборах3) или 13 июня (когда Г. С. Ники-
тин был выдвинут в качестве кандидата на губернаторский пост партией «Единая 
Россия»4). Крайняя временная точка в проводимом мониторинге — 3 сентября 
(момент осуществления исследования).

При построении текстовой выборки использовался метод основного мас-
сива. Общий корпус данных для проведения анализа предвыборного пери-
ода составил 89 новостных сообщений. Учитывая, что в  работе проводится 
качественно-количественный тип контент-анализа, а  также событийную спец-
ифику (выборы губернатора), мы посчитали объем текстовой выборки вполне 
достаточным для целей исследования.

Кроме того, в работе применяется сравнительный анализ, в ходе которого 
результаты текущего исследования будут рассмотрены в  проекции с  итогами 
одного из  предыдущих исследований [Каминченко, 2022], где также выяв-
лялись имиджево-ролевые конструкты в  содержании имиджа главы нижего-
родского региона на  основе изучения новостных сообщений, размещенных 
на  официальном сайте регионального правительства. Общий объем выборки 
в  недавнем исследовании составил 710 сообщений. Необходимо заметить, 
что в  предыдущей работе использована выборка заметно бóльшего объема, 
но, по нашему мнению, сравнение с результатами, полученными на основании 
анализа меньшей выборки, в  данном случае вполне уместно, тем более что 
нас интересует именно предвыборный период деятельности политического 
лидера (что изначально сужает объем анализируемого текстового массива 
данных). Результаты сравнительного анализа позволят сделать выводы о том, 
какие имиджево-ролевые конструкты преобладают в разные периоды деятель-
ности субъекта политики.

2  Официальный сайт Интернет-издания «Газета.ru». URL: https://www.gazeta.ru/politics/
news/2023/05/03/20353046.shtml?updated (дата обращения: 06.10.2023).

3  Глеба Никитина зарегистрировали кандидатом на  пост главы Нижегородской области 
// Официальный сайт информационного агентства России ТАСС. URL: https://tass.ru/politi-
ka/18412369 (дата обращения: 06.10.2023).

4  «Единая Россия» выдвинула Глеба Никитина кандидатом в губернаторы Нижегородской 
области // Официальный сайт информационного агентства России ТАСС. URL: https://tass.ru/
politika/5288935 (дата обращения: 06.10.2023).

file:///C:/%d0%a0%d0%b0%d0%b1%d0%be%d1%82%d0%b0/924233%20%d0%9f%d0%be%d0%bb%d0%b8%d1%82%d1%8d%d0%ba%d1%81%203-2024%20%d0%b2%20%d0%b2%d0%b5%d1%80%d1%81%d1%82%d0%ba%d1%83%20%d1%81%d0%b4.%2012.12.2024/ 
file:///C:/%d0%a0%d0%b0%d0%b1%d0%be%d1%82%d0%b0/924233%20%d0%9f%d0%be%d0%bb%d0%b8%d1%82%d1%8d%d0%ba%d1%81%203-2024%20%d0%b2%20%d0%b2%d0%b5%d1%80%d1%81%d1%82%d0%ba%d1%83%20%d1%81%d0%b4.%2012.12.2024/ 
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РЕЗУЛЬТАТЫ

По итогам анализа текстового массива данных за предвыборный период выяв-
лены наиболее часто используемые имиджево-ролевые конструкты. Среди них:

— «хозяйственник» (например, данный символико-смысловой конструкт 
представлен в  новостном сообщении, посвященном закупке для нижегород-
ского региона общественного транспорта (электробусов5);

— «командный игрок» (в  частности, в  новостной записи от  24  июня 2023  г. 
о мероприятиях ко Дню молодежи в Нижнем Новгороде губернатор ссылается 
на слова главы государства6, а в другом сообщении рассказывается о посеще-
нии министром экономического развития России М. Г. Решетниковым и Г. С. Ни-
китиным производственной площадки Центрального конструкторского бюро 
по судам на подводных крыльях им. Р. Е. Алексеева в Чкаловске7);

— «лидер, устремленный в  будущее» (в  качестве примера приведем но-
востное сообщение, где повествуется о поручении главы региона разработать 
мастер-план развития Богородского округа8 или о его участии в стратегической 
сессии по созданию и развитию национальной платформы «Гостех», где приво-
дится цитата главы региона о  перспективах развития области благодаря вне-
дрению цифровых решений посредством специализированной платформы9);

— «лидер, который в курсе особо актуальных проблем» (например, в новос-
тном сообщении от  21  августа 2023  г., посвященном выездному совещанию 
Совета Госдумы в  Чкаловске, Г. С. Никитин приводит подробные данные, ка-
сающиеся объема речных пассажирских перевозок в нижегородском регионе 
и демонстрирует глубокое погружение в содержание вопроса об организации 
масштабной сети скоростных речных перевозок10);

5  Глеб Никитин рассказал Михаилу Мишустину о  закупке электробусов для Нижнего 
Новгорода // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.
ru/novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-rasskazal-mikhailu-mishustinu-o-
zakupke-elektrobusov-dlya-nizhnego-novgoroda (дата обращения: 11.10.2023).

6  Глеб Никитин рассказал об изменениях в программе празднования Дня молодежи в Нижнем 
Новгороде // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/
novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-rasskazal-ob-izmeneniyakh-v-programme-
prazdnovaniya-dnya-molodezhi-v-nizhnem-novgorode (дата обращения: 11.10.2023).

7  Максим Решетников и Глеб Никитин обсудили развитие туристической отрасли в Ниже-
городской области // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://
nobl.ru/novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/maksim-reshetnikov-i-gleb-nikitin-obsudili-
razvitie-turisticheskoy-otrasli-v-nizhegorodskoy-oblasti (дата обращения: 11.10.2023).

8  Глеб Никитин поручил разработать мастер-план развития Богородского округа // 
Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/novosti-
nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-poruchil-razrabotat-masterplan-razvitiya-
bogorodskogo-okruga (дата обращения: 11.10.2023).

9  Глеб Никитин принял участие в  стратегической сессии по  созданию и  развитию нацио-
нальной платформы «Гостех» // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. 
URL: https://nobl.ru/novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-prinyal-uchastie-v-
strategicheskoy-sessii-po-sozdaniyu-i-razvitiyu-natsionalnoy-platfor (дата обращения: 11.10.2023).

10  Вячеслав Володин: «Благодаря Глебу Никитину, его инициативе сегодня возрождается наш 
отечественный “Метеор”»// Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: 
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— «организатор» (находит свое отражение в сообщении, посвященном вы-
ступлению губернатора Нижегородской области на  Петербургском междуна-
родном экономическом форуме (ПМЭФ) (на сессии «Смена парадигм в ИТ-ин-
дустрии: выход на  новый технологический уровень для бизнеса и  граждан»), 
где, в частности, рассказывается о том, какие меры поддержки данной отрасли 
сформированы в самóм регионе (в дополнение к федеральным мерам) и о стра-
тегии по созданию полноценной экосистемы для IT-бизнеса в регионе)11;

— «строитель» (проявляется, например, в  сообщении о  том, что глава ре-
гиона поручил одному из  своих заместителей разработать ускоренную про-
цедуру по  выделению земельных участков под некапитальное строительство 
модульных почтовых отделений12, а также в новостной записи от 15 июня 2023 г., 
где говорится о том, что министр промышленности и торговли РФ Д. В. Манту-
ров и Г. С. Никитин заложили первый камень в основание нового предприятия 
в Дзержинске13);

— «открытый лидер, слышащий общество» (представлен, в частности, в но-
востном сообщении о  посещении главой региона экспозоны форума «Вместе 
мы можем больше!», где приводится цитата политического лидера о внесении 
в новую стратегию развития Нижегородской области (основополагающий доку-
мент для развития области) идей, представленных экспертами и направленных 
«на улучшение условий жизни в регионе»14; в другом сообщении рассказывается 
о встрече главы региона с жителями одного из городов Нижегородской области15);

— «человек, знающий и  чтущий историю страны/города» (в  содержании 
одного из  новостных сообщений Г. С. Никитин поздравляет жителей Респу-
блики Беларусь с Днем независимости, отмечая, что Нижегородскую область 

https://nobl.ru/novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/vyacheslav-volodin-blagodarya-glebu-
nikitinu-ego-initsiative-segodnya-vozrozhdaetsya-nash-otechestve (дата обращения: 11.10.2023).

11  Глеб Никитин: «Наша стратегия в ИТ — создать полноценную экосистему, покрывающую 
все потребности ИТ-бизнеса» // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. 
URL: https://nobl.ru/novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-nasha-strategiya-
v-it-sozdat-polnotsennuyu-ekosistemu-pokryvayushchuyu-vse-potrebnosti- (дата обращения: 
11.10.2023).

12  Глеб Никитин провел рабочую встречу с гендиректором Почты России Михаилом Волко-
вым // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/novosti-
nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-provel-rabochuyu-vstrechu-s-gendirektorom-
pochty-rossii-mikhailom-volkovym (дата обращения: 11.10.2023).

13  Глеб Никитин примет участие в  Петербургском международном экономическом фо-
руме // Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/
novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/1gleb-nikitin-primet-uchastie-v-peterburgskom-
mezhdunarodnom-ekonomicheskom-forume (дата обращения: 11.10.2023).

14  Глебу Никитину представили экспозону форума «Вместе мы можем больше!» // 
Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/novosti-
nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/glebu-nikitinu-predstavili-ekspozonu-foruma-vmeste-my-
mozhem-bolshe (дата обращения: 11.10.2023).

15  Губернатор Нижегородской области Глеб Никитин провел встречу с жителями Сарова 
// Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/novosti-
nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gubernator-nizhegorodskoy-oblasti-gleb-nikitin-provel-
vstrechu-s-zhitelyami-sarova (дата обращения: 11.10.2023).
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и Белоруссию «объединяет общая история и память о Великой Отечественной 
войне, а также общие герои»16);

— «кризисный менеджер» (в новостном сообщении от 7 июля 2023 г. Г. С. Ни-
китин, комментируя одно из решений Правительства РФ (в частности, по поводу 
индексации утилизационного сбора на автомобили), отмечает, что в последнее 
время автомобильная промышленность страны столкнулась с серьезными вызо-
вами, которые требуют оперативного реагирования (говорится также о совмест-
ной работе с автопроизводителями над первоочередными мерами и внедрении 
новых механизмов))17;

— «лидер, представляющий общество» (в содержании новостной записи, по-
священной встрече Г. С. Никитина с обновленным составом экспертного совета 
стратегии развития региона, политический руководитель следующим образом 
описывает используемое им и  его сторонниками выражение-слоган: «Вместе 
мы можем больше — это не  просто слова, это стиль нашего мышления, наш 
генетический код!»18).

В  указанном перечне отражена информация только по  наиболее часто 
встречающимся в  проанализированном массиве данных имиджево-ролевым 
конструктам. Намного реже в нем можно найти такие имиджево-ролевые кон-
структы, как «человек, интересующийся культурой и искусством», «болельщик», 
«семьянин» и т. д.

Показатели частотности выделенных в  текстовом массиве символико-
смысловых единиц представлены в  табл.  1. Учитывая, что в  одной новостной 
записи могли быть представлены сразу несколько указанных единиц, общий 
показатель установленных (и представленных в табл. 1), популярных конструк-
тов превышает значение в 100 %.

Согласно проведенным замерам, самым популярным имиджево-ролевым 
конструктом стал «хозяйственник», с небольшим отставанием от него «располо-
жился» «командный игрок», на третьем по частоте встречаемости (с ощутимым 
отставанием) — «лидер, устремленный в  будущее», а  также «лидер, который 
в курсе различных деталей актуальных проблем» и «организатор». Реже осталь-
ных в информационном массиве за указанный временнóй период встречались 
следующие имиджево-ролевые конструкты: «лидер, знающий и чтущий историю 
страны/города», «кризисный менеджер», «лидер, представляющий общество» 

16  Глеб Никитин поздравил жителей Республики Беларусь с  Днем независимости // 
Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/novosti-
nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-pozdravil-zhiteley-respubliki-belarus-s-dnem-
nezavisimosti (дата обращения: 11.10.2023).

17  Глеб Никитин: «Решения Правительства России очень важны для поддержки отече-
ственного автопрома»// Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: 
https://nobl.ru/novosti-nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-resheniya-pravitelstva-
rossii-ochen-vazhny-dlya-podderzhki-otechestvennogo-avtoproma (дата обращения: 11.10.2023).

18  Глеб Никитин: «Нужно укрепить веру людей в то, что их предложения будут услышаны» 
// Официальный сайт Правительства Нижегородской области. URL: https://nobl.ru/novosti-
nizhegorodskoj-oblasti-za-vse-vremya/gleb-nikitin-nuzhno-ukrepit-veru-lyudey-v-to-chto-ikh-
predlozheniya-budut-uslyshany (дата обращения: 11.10.2023).
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и  «лидер, интересующийся культурой и  искусством». Для сравнения резуль-
татов исследования текстового массива предвыборного периода с  данными 
за  межвыборный промежуток времени в  табл.  1 приведены также результаты 
предыдущего исследования [Каминченко, 2022].

По  данным табл.  1, два самых распространенных имиджево-ролевых кон-
структа за межвыборный период (2021–2022) сохранили свои позиции и в пред-
выборный период (май — сентябрь 2023  г.), хотя отмечаем небольшой рост 
популярности символико-смыслового конструкта «хозяйственник» (+2,8 %) 
и  более ощутимый рост конструкта «командный игрок» (+14,55 %). Конструкт 
«лидер, устремленный в будущее» в предвыборный период занял третье по ча-
стоте встречаемости место, а  в  2021–2022  гг. — четвертое (хотя тогда отста-
вание от  третьего места составило всего лишь 1 %), причем по  сравнению 

Таблица 1. Доля имиджево-ролевых конструктов в информационных сообщениях, 
размещенных на официальном сайте Правительства Нижегородской области,  

где встречается упоминание губернатора региона Г. С. Никитина,  
в 2021–2022 гг. и в 2023 г., %

Имиджево-ролевые конструкты

Доля сообщений от общего числа  
новостных записей 

3 мая — 3 сентября 
2023 г.

27 ноября 2021 г. — 
9 июня 2022 г.

Хозяйственник 61,80 59

Командный игрок 59,55 45

Лидер, устремленный в будущее 41,57 27

Лидер, который в курсе различных де-
талей актуальных проблем

34,83 23

Организатор 32,58 28

Строитель 22,47 12

Открытый лидер, слышащий общество 16,85 23

Лидер, знающий и  чтущий историю 
страны/города

10,11 10

Кризисный менеджер 8,99 20

Лидер, представляющий общество 6,74 –*

Лидер, интересующийся культурой 
и искусством

4,49 7

* Показатель отсутствует в  предыдущем исследовании ввиду небольшого значения 
за указанный период мониторинга.
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с предыдущим периодом мониторинга данный конструкт стал более популяр-
ным в процентном соотношении (+14,57 %). Занявший четвертое место в спи-
ске 2023  г. конструкт «лидер, который в  курсе различных деталей актуальных 
проблем» стал также популярнее с 2021–2022 гг. (+11,83 %), при том что в более 
ранний период он занимал 5–6‑е места. Имиджево-ролевой конструкт «орга-
низатор», который, согласно результатам предыдущего анализа текстов, занял 
третье место, в 2023 г. расположился на 5‑м месте (впрочем, в процентном соот-
ношении также стал немного популярнее — на 4,58 %). Отдельно отметим сни-
жение частоты встречаемости конструктов «кризисный менеджер» (на 11,1 %) 
и «открытый лидер, слышащий общество» (на 6,15 %). Учитывая отсутствие ка-
ких‑либо жестких количественных требований в плане распределения того или 
иного новостного сообщения к определенному имиджево-ролевому конструкту 
(т. е. в  одном сообщении могло быть зафиксировано разное, неограниченное 
количество подобных символико-смысловых конструктов), мы полагаем, что 
прежде всего необходимо обратить первостепенное внимание не на процент-
ные показатели, а на места, занимаемые данными символическими единицами 
в  общем списке конструктов. В  этой связи для удобства представим таблицу 
с семью наиболее популярными имиджево-ролевыми конструктами за два пе-
риода мониторинга (табл. 2).

ОБСУЖДЕНИЕ

Результаты проведенного текстового анализа позволяют сделать ряд вы-
водов. Во-первых, вне зависимости от  периода мониторинга текстов два са-
мых популярных имиджево-ролевых конструкта остаются прежними. В имидже 

Таблица 2. Наиболее популярные имиджево-ролевые конструктов в информационных 
сообщениях, размещенных на официальном сайте Правительства Нижегородской 

области, где встречается упоминание губернатора региона — Г. С. Никитина,  
в 2021–2022 гг. и в 2023 г.

Наиболее популярные имиджево-ролевые 
конструкты в 2021–2022 гг.

Наиболее популярные имиджево-ролевые 
конструкты в 2023 г.

Хозяйственник Хозяйственник

Командный игрок Командный игрок

Организатор Лидер, устремленный в будущее

Лидер, устремленный в будущее Лидер, который в курсе различных деталей 
актуальных проблем

Открытый лидер, слышащий общество Организатор

Лидер, который в курсе различных деталей 
актуальных проблем

Строитель

Кризисный менеджер Открытый лидер, слышащий общество
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главы региона устойчиво позиционируются символы хозяйственности и  ко-
мандного стиля управления. Одной из причин того, почему и в предвыборный, 
и  в  межвыборный (связанный прежде всего с  выполнением текущих служеб-
ных обязанностей) периоды деятельности политического лидера в его имидже 
наиболее активно встречаются указанные символико-смысловые конструкты, 
может быть их эффективность (с точки зрения, как общественного восприятия, 
так и внутриэлитной коммуникации), а также отсутствие необходимости вносить 
изменения в содержание имиджа (например, в связи с определенным (относи-
тельно небольшим) уровнем политической, предвыборной конкуренции) и т. д.

В  подтверждение слов об  эффективности выбранных имиджево-ролевых 
конструктов приведем данные одного из опросов Всероссийского центра изу-
чения общественного мнения (ВЦИОМ) от 2020 г., согласно которым, по мнению 
россиян, «помочь стать человеку лидером в первую очередь может правильно 
подобранная команда» (50 % респондентов выбрали именно этот, наиболее ча-
сто называемый вариант ответа)19. В том же году Фонд «Общественное мнение» 
(ФОМ) провел социологическое обследование, в котором был сформулирован 
следующий вопрос: «По вашему мнению, из какой сферы деятельности, скорее 
всего, должен быть глава региона, какой род занятий лучше всего готовит к этой 
должности?». Самыми распространенными среди респондентов стали следую-
щие варианты ответа: «Бюджетная сфера (образование, здравоохранение, куль-
тура, соцзащита)» (30 %) и «Производство» (29 %)20. Приведенные результаты 
актуальных замеров общественного мнения среди россиян отчетливо демон-
стрируют запрос именно на такие символико-смысловые компоненты имиджа, 
как «хозяйственник» и «командный игрок». Кроме того, в условиях формируемой 
в России централизованной системы вертикали управления активная командная 
работа каждого из структурных звеньев этой системы является важной частью 
выстраивания подобной системы, что также подтверждает значимость и раци-
ональность использования соответствующего имиджево-ролевого конструкта.

Во-вторых, самым популярным имиджево-ролевым конструктом в  тече-
ние обоих временных периодов стал «хозяйственник». Данный символико-
смысловой компонент включает в  себя отсылку не  только к  теме ремонта 
и благоустройства различных объектов, но и зачастую упоминание активности 
главы региона, нацеленную на развитие бизнеса и промышленности в Нижего-
родской области, формированию кооперационных связей между различными 
экономическими субъектами с целью создания и функционирования различных 
предприятий и  компаний на  территории области. С  этим имиджево-ролевым 
конструктом связаны и другие, например, «организатор», «строитель», «кризис-
ный менеджер» и т. д. Устойчивое использование подобного конструкта говорит 

19  Лидер‑2020: идеал и реальность // Официальный сайт Всероссийского центра изуче-
ния общественного мнения (ВЦИОМ). URL: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-
obzor/lider2020‑ideal-i-realnost (дата обращения: 11.10.2023).

20  Смена глав 11 регионов. Каким требованиям должен соответствовать глава российского 
региона? // Официальный сайт Фонда «Общественное мнение». URL: https://fom.ru/Politi-
ka/13828 (дата обращения: 11.10.2023).
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о приверженности политического лидера теме развития хозяйственных связей 
в регионе, что неудивительно, учитывая прошлый опыт работы главы региона 
в  министерстве промышленности и  торговли Правительства России, с  одной 
стороны, а также специфику Нижегородской области как одного из промышлен-
ных центров страны — с другой. Возможно, именно этими причинами и обуслов-
лена популярность обозначенного имиджево-ролевого конструкта в наполнении 
имиджа данного политического лидера.

В-третьих, сохраняет свою популярность и  имиджево-ролевой конструкт 
«командный игрок», который подразумевает освещение интенсивных контактов 
главы региона с  представителями органов федеральной власти (прежде все-
го — Правительства РФ) и  другими главами субъектов РФ. Командный стиль 
управления, когда губернатор активно взаимодействует с представителями фе-
деральной власти и главами других территориальных субъектов, представляет 
его как активного лидера, встроенного в систему российской власти в целом. 
В  условиях сложившейся в  России конфигурации политических отношений 
между центром и регионами подобная модель поведения руководителя реги-
ональной исполнительной власти представляется эффективной с точки зрения 
развития области, что, вероятно, и объясняет частоту встречаемости данного 
символико-смыслового конструкта в наполнении имиджа лидера.

Здесь уместно снова сослаться на результаты опроса ФОМ, в котором ре-
спонденты, отвечая на вопрос о том, «какие качества, навыки, умения особенно 
важны, полезны для руководителя региона» и  «помогают ему хорошо справ-
ляться со своими обязанностями», чаще остальных выбирали вариант ответа: 
«Дипломатичность, умение договариваться, достигать компромиссов» (32 % 
опрошенных)21. Указанные качества и  навыки являются краеугольным камнем 
в  понимании того, что такое хозяйственный и  командный стиль управления, 
а их популярность в оценках общества свидетельствует о запросе со стороны 
граждан на лидера региона именно с указанным набором навыков и умений, что, 
в свою очередь, подтверждает и эффективность использования соответствую-
щих имиджево-ролевых конструктов в содержании имиджа главы региональной 
исполнительной власти.

В-четвертых, популярным имиджево-ролевым конструктом стал и  «лидер, 
устремленный в  будущее», причем если в  предвыборный период, когда по-
литические кандидаты делятся с  потенциальным электоратом информацией 
о  результатах своей работы и  планах на  будущее, популярность подобного 
символико-смыслового конструкта вполне объяснима, то применительно к меж-
выборному периоду деятельности политического лидера частое использова-
ние указанной темы может быть обусловлено иными причинами (например, 
трансляция обществу готовности проработать на своем посту большой период 
времени или желание демонстрировать образ будущего, который будет при-
влекательным для общества и вызовет соответствующую реакцию, выраженную 
в лояльности и поддержке политического лидера).

21  Смена глав 11 регионов. Каким требованиям должен соответствовать глава российского 
региона?



439
ПОЛИТЭКС. 2024. Том 20, № 3

Каминченко Д. И., Толкачев В. В. Политический имидж губернатора Нижегородской области…

Любопытно, что, когда граждан спрашивают о  том, какие качества, по  их 
мнению, характерны для идеального руководителя (обладающего «в  высшей 
степени положительными, необходимыми для эффективного руководства ха-
рактеристиками»), вариант «целеустремленность, настойчивость, амбициоз-
ность» занимает не самые высокие позиции, но при этом именно этот вариант 
наиболее часто указывают респонденты, когда их просят обозначить качества 
успешного бизнес-руководителя (вне зависимости от того, идет ли речь о ком‑то 
из их знакомых либо об абстрактном человеке)22. Вместе с тем когда респонден-
там задают вопрос о том, «какими качествами должен обладать общественный 
лидер, лидер организации, занимающейся общественно полезной деятельно-
стью», вариант ответа «целеустремленность» практически не выбирается опро-
шенными из  общего числа других вариантов ответа23. В  целом, в  обществе 
может складываться неоднозначное и осторожное отношение к демонстрации 
в имидже политика устремленности в будущее. При этом очевидно, что в пред-
выборный период без предложения каких‑либо идей по дальнейшему развитию 
региона ни  один из  кандидатов на  пост руководителя субъекта РФ обойтись 
не  может. Трудно представить себе и  подобную практику в  неэлекторальный 
период деятельности главы региона, когда, в частности, устанавливаются коо-
перационные связи с различными субъектами, становящимися официальными 
региональными партнерами, что, безусловно, подразумевает описание целей 
и  желаемых результатов от  этого сотрудничества для развития региона в  бу-
дущем. Поэтому наличие соответствующего имиджево-ролевого конструкта 
в содержании имиджа вполне объяснимо.

В-пятых, обратим внимание на  относительную (по  сравнению с  другими 
символико-смысловыми компонентами имиджа) популярность имиджево-
ролевого конструкта «лидер, который в  курсе различных деталей актуальных 
проблем». О  наличии подобного символического конструкта свидетельствует 
использование политическим лидером детализированной информации по осве-
щаемому вопросу, приведение подробной статистики и акцент на разных этапах 
развития того или иного вопроса (историческая справка, текущее состояние 
и прогнозируемые эффекты). Применение подобного символического компонента 
говорит о нацеленности на демонстрацию скрупулезного и тщательного подхода 
к решению различных вопросов и задач. Здесь же отметим и сохраняющуюся (хотя 
и несколько снизившуюся в ранжированном ряду в предвыборный период) отно-
сительную популярность имиджево-ролевого конструкта «организатор», исполь-
зование которого ассоциируется, прежде всего, с инициативами главы региона 
и правительства области по проведению различных мероприятий и запуску новых 
программ и проектов. Это способствует демонстрации активного и инициативного 
подхода политического лидера к решению вопросов развития области.

22  Лидер‑2020: идеал и реальность.
23  Гражданин и лидер: главные требования и качества // Официальный сайт Всероссий-

ского центра изучения общественного мнения (ВЦИОМ). URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/grazhdanin-i-lider-glavnye-trebovaniya-i-kachestva (дата обращения: 
11.10.2023).
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Как показывают данные опросов, такие качества, как «организаторские спо-
собности, умение контролировать работу подчиненных» и  «эрудиция, компе-
тентность, большой запас знаний» часто называются респондентами как осо-
бенно важные и  полезные для руководителя региона24. Это в  определенной 
степени свидетельствует и  о  запросе в  обществе на  руководителя с  обозна-
ченными качествами, и о значимости их проявления в содержании имиджа по-
литического лидера, что, в свою очередь, обосновывает наличие обозначенных 
символико-смысловых конструктов («лидер, который в  курсе различных дета-
лей актуальных проблем» и «организатор») в наполнении имиджа губернатора 
области. Кроме того, высокие организаторские навыки регионального лидера 
способны укрепить хозяйственные связи региона с  другими субъектами, что 
выражается, например, в  открытии новых производств и  запуске значимых 
для развития области проектов, что будет подкреплять имидж политическо-
го лидера как эффективного организатора, причем не  только среди граждан, 
но и внутри элит (в том числе — на федеральном уровне), повышая тем самым 
его позиции внутри политического класса.

В-шестых, в  предвыборный период в  содержании имиджа политического 
субъекта снизилась частота использования таких символико-смысловых ком-
понентов, как «открытый лидер, слышащий общество» и  «кризисный менед-
жер», что представляется весьма любопытным. Говоря о  первом из  указан-
ных конструктов, необходимо отметить в числе возможных причин выявленной 
тенденции специфику конкретной информационной площадки (так как массив 
данных исследования составили новостные сообщения с сайта Правительства 
Нижегородской области, а, например, не с официальной страницы Г. С. Ники-
тина в  социальных медиа, где теоретически выше вероятность размещения 
контента, связанного с  прямым диалогом власти и  общества); нацеленность 
политического кандидата в предвыборный период сделать акцент прежде всего 
на демонстрации эффективного участия в решении текущих хозяйственных во-
просов и задач, а также — на активности преимущественно во взаимодействии 
с представителями федеральной власти и главами других регионов вместо от-
ражения частых встреч с гражданами (как определенная предвыборная тактика) 
и т. д. В случае со вторым конструктом необходимо обратить внимание на то, 
что в  межвыборный период было несколько знаковых задач, стоявших перед 
главой региона, требующих принятия срочных и  оперативных решений: меры 
по борьбе с распространением коронавирусной инфекции (COVID‑19) и работа 
в условиях санкционного внешнеэкономического давления. В предвыборный же 
период упоминание в новостном массиве проанализированных данных указан-
ных вопросов было заметно меньше.

В-седьмых, результаты исследования показали, что в имидже главы региона, 
представленном в  новостных сообщениях на  официальном сайте правитель-
ства, редко встречаются такие символико-смысловые конструкты, как «лидер, 
интересующийся культурой и искусством», «семьянин», «болельщик» и др., что 

24  Смена глав 11 регионов. Каким требованиям должен соответствовать глава российского 
региона?
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снова может быть объяснено спецификой источника информации. Возможно, 
подобные имиджево-ролевые конструкты будут встречаться чаще непосред-
ственно в информации, размещаемой политическим лидером и его командой 
в  современных социальных медиа (хотя данный источник информации в  по-
следнее время так  же вполне может рассматриваться как официальный, где 
размещаются сообщения представителей органов государственной власти).

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Стремительное распространение современных информационно-комму-
никационных технологий приводит к  серьезным изменениям общественных 
и  политических процессов и  отношений. Сетевое информационное поле ста-
новится крайне значимым пространством трансляции определенных политико-
поведенческих паттернов, ценностей и  норм, воплощающихся в  содержании 
имиджа политических субъектов, особенно (но не только) в электоральный пе-
риод. В текущем исследовании на основе информационного массива данных — 
новостных сообщений, размещенных на  официальном сайте Правительства 
Нижегородской области, — проведен сравнительный анализ сетевого имиджа 
(представленного в интернет-пространстве) губернатора области Г. С. Никитина 
в предвыборный (май — сентябрь 2023 г.) и межвыборный (27 ноября 2021 г. — 
9 июня 2022 г.) периоды.

Используя в  качестве аналитического инструментария концепт имиджево-
ролевого конструкта, мы смогли показать относительную неизменность клю-
чевых символико-смысловых концептов («хозяйственник», «командный игрок») 
при относительном варьировании позиции других, чуть менее популярных сим-
волических конструктов («лидер, устремленный в  будущее», «лидер, который 
в курсе различных деталей актуальных проблем», «организатор»). Таким обра-
зом, в содержании имиджа данного политического лидера в разные временные 
периоды (как предвыборный, так и межвыборный) делается существенный ак-
цент на его нацеленности на развитие в области промышленности и бизнеса, 
укреплении хозяйственных связей региона и на решении вопросов, связанных 
с  функционированием различной региональной инфраструктуры, а  также — 
на активном взаимодействии с представителями органов федеральной власти 
и главами субъектов Российской Федерации.

В  проведенном исследовании присутствуют определенные ограничения 
и недостатки, например — несовершенство концепта имиджево-ролевого кон-
структа, требующего доработки и  уточнения. В  качестве текстовой выборки 
используются новостные сообщения, размещенные на  официальном сайте 
регионального правительства, что могло повлиять на  результаты исследова-
тельских замеров, поэтому в дальнейшем необходимо расширить выборку для 
изучения сетевого имиджа политического лидера, например, за счет сообще-
ний со страницы главы региона на интернет-платформе поддержки социальных 
сетей «ВКонтакте». Кроме того, может вызвать вопросы и объем выборки тек-
стов в  предвыборный период (впрочем, здесь отметим непродолжительность 
самогó временнóго периода, что накладывает отпечаток и на количественную 
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специфику отобранного массива данных). В  целом, на  наш взгляд, тема изу
чения сетевого имиджа политических лидеров и  групп и  их сравнительный 
анализ в разные периоды (как временны́е, так и деятельностные), в том числе 
в ходе избирательных кампаний, будет сохранять свою актуальность в ближай-
шем будущем, особенно учитывая все возрастающую роль интернет-технологий 
и платформ в общественной и политической жизни.
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THE POLITICAL IMAGE OF THE GOVERNOR  
OF THE NIZHNY NOVGOROD REGION  

IN THE CONTEXT OF THE ELECTION CAMPAIGN:  
TRANSFORMATION VS STABILITY

Dmitriy I. Kaminchenko

National Research Lobachevsky State University of Nizhni Novgorod,
23, pr. Gagarina, Nizhny Novgorod, 603950, Russian Federation; dmitkam@inbox.ru

Vitaly V. Tolkachev

National Research Lobachevsky State University of Nizhni Novgorod,
23, pr. Gagarina, Nizhny Novgorod, 603950, Russian Federation; tolkachev@imomi.unn.ru

The paper is devoted to the study of the network political image of one of the regional leaders 
of a constituent entity of the Russian Federation. The main goal of the study is to compare the 
symbolic and semantic content of the image of a political leader during the pre-election and inter-
election periods of his activity. As an example, the image of G. S. Nikitin, governor of the Nizhny 
Novgorod region, is analyzed. Based on the postulates of the information society theory, and us-
ing qualitative and quantitative content analysis, there is a studying of the news messages posted 
on the Internet site of the Government of the Nizhny Novgorod region, which mention the head 
of the regional executive power. The sample size are 89 news messages posted between May 3 
and September 3, 2023, shortly before the gubernatorial elections (September 8–10, 2023). The 
semantic unit of analytical observation has been become due to the image-role construct, which 
is a relevant tool for analyzing the political image. The results of the current paper are compared 
with the results of a previous similar study, which has examined the image of the head of the region 
in an earlier period of time (November 27, 2021 — June 9, 2022). The results of the study have 
demonstrated the preservation of the positions of the two most frequently used image-role con-
structs in the content of the image of a political leader — «business executive» and «team player». 
Thus, it has been concluded that the content of the image of the head of the region consistently, 
over different time periods, shows an emphasis on his focus on development in the field of in-
dustry and business, resolving issues related to the functioning of various regional infrastructure, 
as well as on intensive interaction with representatives of federal authorities and heads of other 
constituent entities of the Russian Federation.
Keywords: elections, election campaign, political image, information society, political communi-
cation, image-role construct.
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